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Fine vita
L AU O
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Tema fine vita
3 obiettivi:

Climate change Riduzione rifiuti Fconomia circolare
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Climate change
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Global greenhouse gas emissions by sector

I'his is shown for the vear 2016 - global greenhouse gas emissions were 49.4 billion tonnes CO eq.
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Riduzione rifiuti
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Global Warming Potential (GWP) >s FLEXIBLE

> > PACKAGING EUROPE
Simulated extreme scenarios for tomorrow

SCENARIOS FOR TOMORROW

SITUATION »
TODAY FOCUS ON RECYCLING ONLY ON PREVENTION

+31%

53.0

100 % 100 % :

RIGID PACKAGING RIGID PACKAGING RIGID PACKAGING —

Scope: ?
FMCG packaging 67 % recycling 100 % recycling

excluding beverages o - 100 % FLEXIBLE 3

in the EU 13 W Ecovery PACKAGING -

55 % thermal recovery £
25.6 E

million tons CO2-eq FLEXIBLE PACKAGING ALL FLEXIBLE PACKAGING CKAGING SUBSTITUTED

GWP measured in

= L PACKAGI
5 o SR = SUBSTITUTED BY RIGID PACKAGING 3 PACKAGING

iy

ASSOGRAFICI

Socio FEDERAZIONE CARTA E GRAFICA




] Riduzione rifiuti
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Riduzione rifiuti
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Riduzione rifiuti
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FMCG Primary Packaging Markets in EU g =
In EU, more 47% of all FMCG excluding beverages are packed in flexible packaging
— this representing only 13% of the packaging material used

EU FMCG (excl. Beverages) primary packaging EU FMCG (excl. Beverages) primary packaging

in units in tonnage
m rigid packaging

= flexible packaging

= What is all were packed in rigid packaging? = “focus on recycling” scenario

m What if all were packed in flexible packaging? - “focus on prevention” scenario m

nemaeeeinpedid, verified/reviewed by Carbotech 2019 alufoil.org aluminium-closures.org
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Riduzione rifiuti
1
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FMCG primary packaging waste on the EU market > FLEXIBLE
. . . . . ’ N

Potential reduction by using Flexible Packaging

CURRENT BaMT 159 MT

ANNUAL SITUATION i Semesor o
2016 ~ 2018 DATA REDUCTION
(non-beverage FMCG)
AOMT
FLEXIBLE PACKAGING

LTMT OVERALL WASTE REDUCTION

FLEXIBLE PACKAGING
44% = 21 tounes

(non-beverage)
ANNUALLY
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] Economia circolare
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Il punto critico

1. Nuovo design
Come risolverlo@
2. Filiera coerente




L. Materiali e flessibile
GIFLEX
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Carta
Comieco: contributo differenziato

Compostabile
Nato il consorzio dedicato

Plastica

Progettazione verso nuove soluzioni
monomateriale
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] Definizione riciclabilita
GRUPPO IMBALLAGGIO FLESSIBILE

Problema della definizione di riciclabilita

Come misurare la riciclabilita®

Cos'e riciclabile?

Non ci sono al momento risposte precise a livello europeo.
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] Transizione
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Economia Circolare

Quale separazione attuare dopo la prima
ditterenziazione dei rifiuti fatta dal cittadino?

| riciclo chimicog Un'opportunitd!
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] Risposta di filiera
GIFLEX
GRUPPO IMBALLAGGIO FLESSIBILE

Una risposta di filiera

Per fare il pack del futuro bisogna lavorare in sinergia con chi
oroduce le tecnologie e con il resto della filiero

Bisogna creare un gruppo inter-associativo
dedicato al packaging
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Pack e consumatore
GRUPPO IMBALLAGGIO FLESSIBILE

I parere dei consumatori

C'& una forfe sovrapposizione tra prodotto e pack...

... |"abito ta il monacol
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Pack e consumatore
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@ SUSTAINABILITY.
Wy e A CONSUMER PERSPECTIVE

Aspetti che contribuiscono a definire la sostenibilita di un PRODOTTO ALIMENTARE
OSSERVATORIO

O PACKAGING = Metodo di produzione * Packaging = Origine e filiera ® Responsabilita etica e sociale
' CONSUMO

NUOVI SCENARI EVOLUTIVI Prezzo equo che garantisce la : : Prodotto nel rispetto 64%
o : < dell'ambiente 2
giustaremunerazione a tuttighi  [§|: /4 P
attori della filiera

o,
Prodotto nel rispetto dei diritti ]77 Con/marchio biologico
dei lavoratori a

Senza antibiotici I %

ORIGINE E FILIERA 22% |

Senza additivi I N%
Produzione locale, PACKAGING 32%
legata al territorio
Italianita/Origine delle o peckauing resitzzato con -
Sotvig materiali sosteniblili
materie prime ——

58%
i 0y
Filiera controllata Congackaging placticiree
35%

Senza overpackaging

.
:
.
+
:
H
.
.
.

° - Fonte: Nomisma Osservatorio Packaging del Largo Consumo | Consumer Survey, Gennaio 2021

0 A ‘ @ osservatorio
: PACKAGING DEL
PRSI PR @ [ ARco consuMo
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® . / CIrtlIIrece

* NOMISMA PRO

OSSERVATORIO
. PACKAGING
./ DEL LARGO

CONSUMO

NUOVI SCENARI EVOLUTIVI

& Q.

e ‘ @® osservatorio
i@ PACKAGING DEL
el e @ [ ARco consuMo

Pack e consumatore

FUNZIONI ATTRIBUITE AL PACK

Per lei qual & la principale funzione del packaging dei prodotti che acquista?

66% Conservare i prodotti lFoooi
60% Proteggere le proprieta organolettiche dei prodotti

47% Contribuire a definire la sostenibilita del prodotto g':'-‘é

35% & Mezzo di comunicazione delle caratteristiche del prodotto

31% Facilitare lo stoccaqggio e il trasporto dei prodotto E@ m

23% @ Rendere il prodotto piuattraente peri consumatori

Fonte: Nomisma Osservatorio Packaging del Largo Consumo | Consumer Survey, Gennaio 2021
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* NOMISMA PRO

OSSERVATORIO
PACKAGING

') DEL LARGO

&

/
Fesresrrrer
NOMISNA PRO

CONSUMO

NUOVI SCENARI EVOLUTIVI

Q-

Q OSSERVATORIO
@& PACKAGING DEL
- LARGO CONSUMO

Pack e consumatore

... MA NON PER PAGARE DI PIU

Nei prossimi 12 mesi quanto sara disposto a pagare di piu per avere prodotti ALIMENTARI E

BEVANDE con PACKAGING SOSTENIBILE?

WTP nulla
o quasi

53.

29% 29%
24%

o,
4% 1%
l F——
Nulladipiu Finoal2% |Dal2% al Dal5%al Dal10% al Oltre il 20%
in piu % inpiu 10%inpit 20% inpiu  inpiu

WILLINGNESS TO PAY NULLA O QUASI PER TARGET

WTP nulla 56% 54%
o quasi

: |
= Nulla di piu
= Fino al 2% in piu 26% | 30% 24% | 30% 21% | 29%

Alto spendentiin
DISCOUNT insegne "MEDIAMENTE insegne "MOLTO

Alto spendentiin Alto spendentiin

SOSTENIBILI™ SOSTENIBILI™

Fonte: Nomisma Osservatorio Packaging del Largo Consumo | Consumer Survey, Gennaio 2021

* Classificazione rispetto al livello di sostenibilita effettuata tenendo conto della percezione dei rispondentirispetto alla
sostenibilita dellinsegna
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Pack e consumatore
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A CONOSCERE LA SOSTENIBILITA.
o e STRUMENTI UTILI SECONDO GLI ITALIANI

STRUMENTI PIU IMPORTANTIPER VALUTARE LA SOSTENIBILITA DEI PRODOTTI
gi%&%szTGORlo Quanto e importante disporre dei seguenti strumenti per valutare la sostenibilita dei prodotti?
©) DEL LARGO

CONSUMO Indicazioni in etichetta su come riciclare

NUOVI SCENARI EVOLUTIVI la confezione

COMMUNICATION o
ON PACK 81%

1]

Indicazioni in etichetta sulla percentuale
di materiale della confezione proveniente
da fonti rinnovabili

Indicazioni in etichetta sulla quantita di
plastica ridotta/non piu utilizzata nella
confezione

COMMUNICATION o
ON PACK 75%

= COMMUNICATION o
ONPACK 70%

Indicazioni in etichettasullaC02 | COMMUNICATION 61%
risparmiata durante la produzione |G ON PACK -

Attivita di comunicazione sulle azioni e
sullimpegno per la tutela del'ambiente
del produttore

59%

I

Indicazione del doppio prezzo - quello
all'origine e quello finale

50%

(’P ° » Fonte: Nomisma Osservatorio Packaging del Largo Consumo | Consumer Survey, Gennaio 2021
i) :

Vasmessnar ‘ @ 0SSERVATORIO
NOMISMA PRO . PACKAGING DEL

LARGO CONSUMO
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Inflazione all’acquisto e deflazione

ssssssssssssss s

IL 2021 MOSTRA UNA DINAMICA DEFLATTIVA
(Variazione del prezzo medio dei prodotti acquistati, Iper+Super+LS)

10,9%:1,3* 10,8*:1,3* 10,8*1,0* 10,2%:0,8" 11,5%2,6* 10,6"1,0* 10,3%-0,7*

llsem2018 Isem.2019 lisem.2019 |sem.2020 llsem.2020 |sem.2021

Isem.2018
B Voriazione dei prezzi

al consumo. La Gdo nella morsa dei prezzi

2022 EL'ATTESA DELL'INFLAZIONE DEI

PREZZI DEI PRODOTTI ALIMENTARI
(Quale sara 'andamento dei prezzi dei prodotti
alimentari nei prossimi 12/18 mesi?, % , Executive del
settore Food - Industria e Retailer)

I Moderatainflazione [l Forteinflazione

(+1 %/ +3%) (>+3%)
22%
44% 50%
Prezzi prodotti Prezzi praticati dall'industria
agricoli alimentare alla distribuzione
StudiCoop - Future’,
Executive Survey, agosto 2021

IL RUOLO DELLE PROMOZIONI
(Leva promozionale e composizione,
totale Grocery, totale Italia, Incidenza %)

Ml Pricepromo [l Communication

23,3*  25,5%

5.8%

175% [N  18,6%

SCARSITA DI MATERIE PRIME E R
LOGISTICA SPINGONO L'AU
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quilibrio
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Un difficile equilibrio
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Collaborazione
GRUPPO IMBALLAGGIO FLESSIBILE

Collaborazione di filiera

GIFLEX + UCIMA + UNIONFOOD
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L] Rapporti con la Stampa
GIFLEX
GRUPPO IMBALLAGGIO FLESSIBILE

4

Fuori dalla bolla

Press lunch Giflex
15 Ottobre 2021
H12:30

Rovello18
Via Tivoli 2
20121 Milano
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] Attivita
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Comitato Marketing

Prossimo incontro

26 ottobre 2021
H 10:30
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Programma Congresso
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Il Congresso di oggi

| bilanci dell'imballaggio flessibile anno 2020 - Alessandra Benedini, Prometeia
| nuovi strumenti Giflex per comunicare chi siamo e cosa facciamo - lucia Llomonarca, Consulente Giflex
Strategie e strumenti di lobby a sostegno del flessibile - Stefano Consonni, ADL Consulting
Le prospettive per le aziende nell'epoca del PNRR - Riccardo Puglisi, Universita di Pavia

Tecnologie di produzione e transizione ecologica: le risposte alle domande del packaging
Davide Jarach — Vicepresidente Giflex, Andrea Briganti - Direttore Acimga

Intervento di Maria Cristina Piovesana - Vicepresidente Confindustria con delega all’Ambiente e alla Sostenibilit

Tavola rotonda: la filiera alimentare e le nuove sfide del packaging
Alberto Palaveri - Giflex, Riccardo Cavanna - Ucima, Giancarlo Foschi - Unione ltaliana Food

1~
QEr——— .




Materie Prime
G?UPIPELBEéGIO FLESSIBILE
S/tonnellata
POLIETILENE BASSA DENSITA' COSTO ALLUMINIO - LME
2021 2021
” . ~
_ 2 @ -
¥
74 2020
[

P z 2019

2020 2019
gen feb mar apr mag giu lug  ago set oft  nov dic 1 11 21 31 41 51

SETTIMANA
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Materie Prime
1
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Asia to Europe shipping

FBX China/East Asia - North Europe weekly freight pricing range for 40’ containers (FEUs)

200 Gas Europa - Costo medio per
PUN - - un container 40
Gas Italia - o piedi
= 20¢ = Dall’Asia al Nord
O 150; 18K Europa
=
” 16K
r\ a 14K
= 2
: >18.000$ |
~ 1004 10K
0 i
-g 6K
- 4K
501 x Agosto 2021 I
0
Oct-16  Jul-17 Apr18  Jan-19  Oct-19  Jul20 Jul-21

Source: Freightos - fbx.freightos.com (updated till 13 September 2021)
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] Il contesto
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Lo scenario post-Covid

Fconomia della scarsitd
Difticoltd a reperire materie prime e particolari additivi
Energia
Solventi, adesivi e inchiostri
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- Conclusione
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<|l tuturo influenza il presente tanto quanto il passato»

Friedrich Nietzsche
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Conclusione
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Fragile: cio che non ama la volatilita e subisce danni dalle perturbazioni.
Robusto: cid che resiste alle perturbazioni senza modificare il suo stato o subire danni dagli eventi inattesi.
Resiliente: cio che ¢ in grado di ritornare al suo stafo iniziale, dopo essere stato soffoposto a un evento di siress.

Antifragile: cio che prospera nell'esposizione alla volatilite, fraendone beneficio.
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Gruppo di specializzazione Assografici

Piazza Castello 28 — 20121 Milano
Tel. 024981051 — Fax 02 4816947

segreteria@giflex.it — www.giflex.it
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